


IDEAS QUE APORTAN

Único Festival de Creatividad Social interuniversitario que propone 
soluciones a problemáticas sociales y planetarias. 

The only inter-university Social Creativity Festival that proposes 
solutions to social and global issues.

Contributing ideas



OBJETIVOS/GOALS
• Alentar el cambio, desde empatía de todos los seres que habitamos este planeta.
• Encourage change, from a place of empathy for all beings who inhabit this planet.

• Compartir una mirada social y de conciencia ambiental.
• Share a social perspective and environmental awareness.

• Despertar mentes, corazones y a impactar en los estudiantes y futuros profesionales 
de las comunicaciones y del marketing.

• Awaken minds and hearts, and inspire students and future communication and marketing 
professionals.



SERGIO GAMBOA
DIRECTOR OF ADVERTISING & MARKETING UDD





Directorio / Directory Patrocinadores Auspiciadores / SponsorsExpertos / Experts



+2.500
Alumnos han participado en Ideas 

que aportan al planeta.
Students have participated in ideas that

contribute to the planet. +700
Ideas y propuestas a 

problemáticas sociales
Ideas and proposals for social 

challenges

+32.000
Horas de trabajo

(dedicadas por los alumnos)
Hours of work

(dedicated by the students)

+20
Universidades convocadas cada año

Universities invited each year

+30
Causas o Problemáticas 

abordadas
Causes or Issues Addressed

EN NÚMEROS
IN NUMBERS



Festival Internacional Universitario 
de Creatividad e Innovación Social
International University Festival 
of Creativity and Social Innovation

GANADORES ANTERIORES / PREVIOUS WINNERS



GANADORES 
ANTERIORES

“Snakear es Cool”

Problemática/Issue: 
"Mundo Enfermo, 

Niños Obesos"
“Sick World, 

Obese Children”



GANADORES 
ANTERIORES

“Crayola x Unicef”

Problemática/Issue:
"Migración, la riqueza de 

la multiculturalidad"
“Migration, the richness of

multiculturalism”



GANADORES 
ANTERIORES

“Más que láminas”

Problemática/Issue:
"Al ataque de los haters"

“Attack of the Haters”



GANADORES 
ANTERIORES

“Pass the Ball”

Problemática/Issue:
"Brecha Educacional"

"Educational Gap"



CAUSAS 2025
2025 ISSUES

Festival Internacional Universitario 
de Creatividad e Innovación Social
International University Festival 
of Creativity and Social Innovation



normalización

EL GRAN TEMA 2025 / THE BIG ISSUE 2025

s t a n d a r d i z a t i o n 

1 2 3



DANNY BARBERY
DEAN OF THE FACULTY OF COMMUNICATIONS UEES



normalización
s t a n d a r d i z a t i o n 

VALORES
LA SOCIEDAD

EL COMPROMISO

EL GRAN TEMA 2025 / THE BIG ISSUE 2025



POP PORN
¿Pornografía disfrazada de entretenimiento?

CORRUPCIÓN
¿En qué momento se normalizó?

SALUD MENTAL EN TIEMPOS DE 
HIPERCONEXIÓN A RRSS
¿Una generación ansiosa?

3 PROBLEMÁTICAS / 3 ISSUES

CORRUPTION 
When did it become normalized?

POP PORN 
Pornography disguised as entertainment? MENTAL HEALTH IN TIMES OF HYPERCONNECTIVITY TO 

SOCIAL MEDIA
An anxious generation?



CORRUPCIÓN
¿En qué momento la normalizamos?

CORRUPTION : When did it become normalized?



PABLO ALARCÓN
DIRECTOR OF THE POSTGRADUATE SCHOOL OF LAW AT UEES





Índice de percepción de corrupción
(sector público) en LATAM 2024, 
Transparencia Internacional.
Corruption Perceptions Index (public sector) in 
Latin America 2024, Transparency International.



Índice Democrático 2024, publicado por EIU 
(división de investigación y análisis de The 
Economist Group. 
Democracy Index 2024, published by EIU
(research and analysis division of The Economist 
Group. 



Expresidentes latinoamericanos
condenados por la justicia



Esto permitirá advertir el vínculo entre la corrupción y el fortalecimiento de la democracia y el
Estado de Derecho en nuestros países.
This will enable us to see the link between corruption and the strengthening of democracy and the rule of 
law in our countries.

El reto de todos, no normalizar la corrupción, prevenirla y erradicarla, desde el ámbito privado 
hacia el público.
The challenge for everyone is to not normalize corruption, but rather to prevent and eradicate it, from the 
private to the public sphere.

Esta será la mejor manera de fortalecer la democracia, el Estado de Derecho y la convivencia
pacífica.
This will be the best way to strengthen democracy, the rule of law, and peaceful coexistence.



400%
El 2025 aumentaron de 1 a 5 los ex 

presidentes condenados por la 
justicia en latinoamérica.

Fuente: Statista

CORRUPCIÓN
¿En qué momento se normalizó?

CORRUPTION
When did it become normalized?

In 2025, the number of former presidents 
convicted by the courts in Latin America 

rose from 1 to 5.

42/100
Es la puntuación promedio del índice de 
percepción de corrupción en América.
Fuente: transparencyintrenational.org 2024

This is the average score for the 
Corruption Perceptions Index in the 

Americas.

6MIL
MILLONES DE PERSONAS VIVEN EN 

PAÍSES CORRUPTOS.

De los +7 mil millones que viven actualmente en el
planeta. Y el costo de la corrupción representa el 5% 

del PIB mundial.
Fuente: PricewaterhouseCoopers.

Six billion people live in corrupt countries, out of the 7 billion 
currently living on the planet. And the cost of corruption 

represents 5% of global GDP.

El costo de la corrupción
Según PricewaterhouseCoopers , la segunda red de servicios profesionales más grande del mundo, de los más de 7 mil millones de personas que viven 
actualmente en el mundo, más de 6 mil millones viven en países donde la corrupción es endémica. Se estima que el costo anual de los sobornos a nivel 
mundial supera el billón de dólares estadounidenses, y también se pierden 2,6 billones de dólares estadounidenses por corrupc ión, lo que representa el 5 % 
del PIB mundial. La cifra real probablemente sea incluso mayor. Además, el 24 % de las organizaciones globales denuncian ser víctimas de soborno y 
corrupción.

1,26 
billones USD

Es el costo que pagan los países en desarrollo por la 
corrupción, el soborno y la evasión fiscal.

Fuente: https://cpdonline.co.uk/knowledge-
base/safeguarding/global-impact-bribery-corruption/

It is the cost that developing countries pay for 
corruption, bribery, and tax evasion.

https://www.pwc.com/gx/en/services/forensics/five-forces-that-will-reshape-the-global-landscape-of-anti-bribery-anti-corruption.html


POP PORN
¿Pornografía disfrazada de entretenimiento?

POP PORN  Pornography disguised as entertainment?



MARIA ELISA MOLINA
INSTITUTO IBEM / FACULTAD DE PSICOLOGÍA
UNIVERSIDAD DEL DESARROLLO







65%













ESI: Educación sexual integral. es un proceso educativo que aborda los aspectos cognitivos, 
emocionales, físicos y sociales de la sexualidad



POP PORN
¿Pornografía disfrazada de entretenimiento?

El 42% de jóvenes entre 13 y 17 años ha tenido
exposición a pornografía y el 66%  no fue

deseada (popups, spams, etc)
Fuente: Wolak, J., Mitchell, K. & Finkelhor, D.(2007) (EE.UU.)

42%
EXPOSICIÓN EN 1 AÑO

Of these young people between the ages of 13 and 
17, 66% was unwanted (pop-ups, spam, etc.)

Varones menores de 13 años, ha visto pornografía
Fuente: Dosil, M et. al. 2024; Escudero-Pasten, et.al,2024; Garcés S. 2024

88%
Boys under 13, has seen pornography

Pornography disguised as entertainment?
Dentro los 20 sitios más visitados en

2022, tres páginas eran porno.
Fuente: CEIICH-UNAM. Cooperativa de Investigación Feminista Ginergia.

3/20

0,5%
BUSCÓ AYUDA PROFESIONAL

Otro 11% no lo hizo por vergüeza
o por desconocimiento.

Fuente: Dosil, M et. al. 2024; Escudero-Pasten, et.al,2024; Garcés S. 2024

Another 11% did not do so out of embarrassment 
or ignorance.

Three pornographic websites were among the 20 
most visited websites in 2022.



SALUD MENTAL EN TIEMPOS DE HIPERCONEXIÓN A RRSS.
¿Una generación ansiosa?

MENTAL HEALTH IN TIMES OF HYPERCONNECTIVITY TO SOCIAL MEDIA, An anxious generation?



PATRICIO RAMÍREZ A.
DIRECTOR OF THE ACADEMIC PERFORMANCE SUPPORT CENTER 
(CADA), CONCEPCIÓN, AND PROFESSOR AT THE FACULTY OF 
PSYCHOLOGY, UDD



El impacto del uso masivo de aparatos y de RRSS en la salud mental.
The impact of the widespread use of devices and social media on mental health.

Sobrediagnóstico, deformación de conceptos y malas fuentes de información.
Overdiagnosis, distortion of concepts, and poor sources of information.

¿Está en crisis la salud mental?
Is mental health in crisis?

Foco en tres temas:



Edo Caroe: Rutina en Festival Viña del Mar 2025.



El impacto del uso masivo de aparatos y de RRSS en la salud mental.
The impact of the widespread use of devices and social media on mental health.



El lado positivo y negativo de la interacción en RRSS
The positive and negative sides of social media interaction

Wilson & Stock (2021).



Deformación Conceptual
Concept Creep

Una de las consecuencias de esta masificación en el uso de los conceptos clínicos es lo que 
se denomina concept creep, que podría traducirse como “inflación conceptual”.

One of the consequences of this widespread use of clinical concepts is what is known as concept creep, which 
could be translated as “conceptual inflation.”



¿Crisis en salud mental?
Mental health crisis?

¿La prevalencia puede estar inflada?
Existe una “percepción social” de que estamos en una crisis.

Los datos no son concluyentes

Could the prevalence be inflated?
There is a “social perception” that we are in a crisis.

The data is inconclusive.



Dado todo este contexto, el desafío
Given all this context, the challenge

¿Cómo podemos aportar a la salud mental de forma positiva en los medios como son las RRSS?
How can we contribute positively to mental health in media such as social media?

¿Cómo podemos ayudar al uso correcto de los conceptos clínicos y que no se deformen en su empleo?
How can we help ensure that clinical concepts are used correctly and not distorted in their application?

¿Cómo podemos difundir la importancia de la salud mental sin dejar la idea de que se está en una crisis?... una crisis que no es tan fácil
de demostrar o de negar.

How can we spread awareness about the importance of mental health without perpetuating the idea that we are in a crisis? ... a crisis that is
not so easy to prove or deny.

¿Cómo podemos dar mensajes que apunten a diferentes grupos etarios de la población?
How can we deliver messages that target different age groups within the population?

¿Podemos crear campañas que estén alineadas con lo que la ciencia ha podido ir mostrando y que no se basen en el “sentido común”?
Can we create campaigns that are aligned with what science has been able to show and that are not based on “common sense”?



10
En grupos de 13 a 17 años, el #mentalhealth aparece entre 

los 10 hashtags más usados de TikTok, superando # de 
estilo de vida, moda o viajes. (Haidt,  2024)

HASHTAGS + USADOS

In the 13-17 age group, #mentalhealth is among the 10 most used 
hashtags on TikTok, surpassing #lifestyle, #fashion, and #travel. 

(Haidt, 2024)

Los adolescentes que pasan más de 3 horas al día en redes 
sociales duplican su riesgo de presentar síntomas de 

ansiedad y depresión (Oehler, 2024).
Teenagers who spend more than 3 hours a day on social media 

double their risk of developing symptoms of anxiety and depression 
(Oehler, 2024).

El 71,4% de jóvenes que ingresaron a tratamiento, llegaron con un 
autodiagnóstico y, de ellos, el 65% afirmó que las redes sociales

influyeron en esa creencia (Underhill & Foulkes, 2025). 

AUTODIAGNÓSTICO

71.4% of young people who entered treatment arrived with a self-
diagnosis, and of those, 65% stated that social media influenced 

that belief (Underhill & Foulkes, 2025).

Un 75% de los adultos chilenos entre los 30 y los 50 
años creen que hay un aumento de los trastornos mentales. 

(Panel Ciudadano/IBEM UDD, 2025).
75% of Chilean adults between the ages of 30 and 50 believe 

that there has been an increase in mental disorders 
(Citizen Panel/IBEM UDD, 2025).

ADULTOS

x2

75% 71,4%

SALUD MENTAL EN TIEMPOS DE 
HIPERCONEXIÓN A RRSS
¿Una generación ansiosa?

MENTAL HEALTH IN TIMES OF 
HYPERCONNECTIVITY TO SOCIAL MEDIA

An anxious generation?



El trabajo se realizará en Duplas. / The work will be carried out in pairs.

Las duplas pueden inscribir más de una problemática. / Pairs may register more than one issue.

Las inscripciones se realizarán a través de una plataforma online detallada en las bases. /
Registrations will be made through an online platform.

Bases y tutoriales serán enviadas a sus universidades y en la web lapieza.udd.cl. / Rules and 
tutorials sent to your universities and on the platform. 

ALGUNAS CONSIDERACIONES / SOME CONSIDERATIONS



Para participar, las duplas deberán subir un video tipo caso auto-explicativo donde se defina el 
enfoque del problema y la solución propuesta con las siguientes especificaciones:
To participate, teams must upload a self-explanatory video defining the problem and the proposed solution with the
following specifications:

Duración: Máximo 2 minutos / Maximun 2 minutes.
Formato: .MP4 (Códex de video H.264) / .MP4 (Video codex H.264)
Calidad: Buena (hasta 50 mb) / Quality: Good (up to 50 MB)
Tamaño: 1920 x 1080, h264 / Size: 1920 x 1080, h264
Idioma del audio original del país de procedencia con subtítulos en inglés. / Subtitles: English

FORMATO DE ENTREGA / DELIVERY FORMAT



FECHAS 2025

Entrega Brief Cierre Recepción 
Piezas

Proceso de Jura shortlist
Metales y Grand Prix

Premiación
Award ceremony

24
septiembre

22
octubre

22
octubre

06
noviembre

19
noviembre



JURADOS 2025

* Solo los miembros del jurado podrán objetar las piezas durante el proceso de jura.

Darwin Borja Salguero
Periodista 

Editorial Vistazo 
ECUADOR 

Rafael Achondo
Director Ejecutivo General

Matteria
MEXICO

PRESIDENTE
Tony Sarroca

Partner Chief Creative Officer · Simple
CHILE

Miriam Aguirre de Cárcer
Global People Director, SAMY

Aliance Madrid. 
ESPAÑA 

Gema Berrios
Gerenta General AAM 

Asociación Agencias de Medios 
CHILE 



JURADOS 2025

Sebastián Calero
Fundador y Dir. General de Sebastián 

Calero Creatividad
COLOMBIA

Javiera Córdova
CHILE

Douglas Guetat
Director Comercial
Global, Vía Pública

CHILE

Almudena Casadejust
Creative Director 

at Dentsu Creative 
ESPAÑA

Hernán Irarrázaval
Copywriter

David the Agency
ESPAÑA 

Sergio Erazo Castro
Jefe de Marketing

Veolia
ECUADOR

Alejandra Ferrari
Directora Ejecutiva

Cámara de Empresas Creativas
CHILE



JURADOS 2025

Carolina Pinheiro
CEO y co-fundadora Inbrax Chile 

Directora AMDD 
CHILE

Plínio Okamoto
AI Creative Generalist

at New Humans
BRASIL

John Paulo Ordoñez
Director Noticias

Teleamazonas
ECUADOR

José Miguel Sauvalle
CEO

Sauvalle Producciones
CHILE

José Miguel Ventura
Socio 

La Vulca 
CHILE

Leonardo Vizhñay
Director Estrategia y Finanzas

Enfoque a la Familia
ECUADOR

Miguel Montalvo
Gerente General

TPM (Touch Point Media)
ECUADOR







PARA ACTIVAR SUBTÍTULOS EN INGLÉS:
Quienes quieran leer con subtítulos en inglés, a presionar, en los 3 puntos 
ubicados en la parte inferior de su pantalla y conectar “Subtítulos y 
traducciones” y activar “traducción” 

ACTIVATE ENGLISH SUBTITLES:
Those who wish to read with English subtitles to press the three dots at the
bottom of their screen, select “Subtitles and translations,” and activate
“Translation.”
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